
Alexa Lepage auch irren und es wird viel weni-
ser. Oder viel mehr."" 

Zehn Monate Vorbereitung
waren notwendig, um das Ge-
schÈift unter Dach und Fach zu
brinsen. Neben den Flaschen
wuriien Etiketten fiir den Fla-
schenrûcken angefertigt, die auf
Chinesisch erklâren, dass das
Bier nach dem Reinheitsgebot ge-
braut wird. Auch ein Patent wur-
de angemeldet, um sich vor Ko-
pien zu feien.- 

Durch das chinesische Aben-
teuer profitiert Bofferding von
der Gelegenheit, Prâsenz auf der
Weltausstellung 201,0 in Schang-
hai zu zeigen.

Nicht am deutschen
Markt interessiert

Das eigentliche Ziel des Lu-
xemburger Marktfiihrers ist aber,
zum Leader in der GroBregion
aufzusteigen. Dazu gibt der ehe-
malige Chef von InBev Belgien,
Frédéric de Radiguès, sich zehn
fahre.

Im April 2006 hat er bei Boffer-
dingbegonnen und seither konn-
te ei +sb Verkaufspunkte in Bel-
gien an Land ziehen. ,,Belgien ist
èin interessanter Markt, da die
belgische Marke |upiler fast Al-
leinherrscher ist und die Ver-
braucher sich tiber eine Ab-
wechslung freuen", erklârt De
Radiguès. AuBerdem seien viele
belgische Wirte unzufrieden mit

dem Service des

Die Luxemburger
Traditionsmarke Bofferding will
zum Marktfûhrer in der
Groflregion werden. Dazu gibt
sich die Brauerei zehn Jahre.

I n der vergangenen Woche hat
I ein Container mit 20.000 Fla-
schen Bofferding-Bier Luxem-
burg verlassen. Sein Ziel ist Chi-
na. iiber die Meere braucht er ei-
nen Monat bis dorthin.

Im Reich der Mittewird das Lu-
xemburger Bier als exotische Ex-
klusivitât angeboten. Um sich
den chinesischen Gepflogenhei-
ten anzupassen, wurden eigens
Halbliterflaschen abgefûllt.

Bofferding hat allerdings nicht
vor, den Weltmarkt zu erobern.
Das chinesische Abenteuer ist
durch eine lange Bekanntschaft
zu Herrn Lui entstanden, der ein
Restaurant in Luxemburg be-
treibt. Herr Lui hat expandiert
und besitzt 13 Restaurants der ge-
hobenen Klasse in Schanghpi.

,,Er ist auf uns zugekommen",
erklârt Georges Lentz,'adminis-
trateur délégué' von Bofferding.
,,Diese Gelegenheit wollten wir
uns nicht entgehen lassen."

Das Risiko sei nicht so gro8, da
der Transport preisgûnstig sei.
,,Langfristig rechnen wir mit ei-
nem Container pro Woehe", so
Frédéric de Radiguès, Generaldi-
rektor.

,,Wir kônnen uns allerdings

,,Wir ûberzeugen nicht nur durc.r
unser Produkt, sondern auch
durch unseren Service und unser
Marketing." BofÏerding iiber-
nimmt das Sâubern der Zapfan-
lagen, wâhrend die Konkurrenz
dièsen Dienst neuerdings in
Rechnung stellt. Darùber hinaus
hat die Firma aus Bascharage
sich verpflichtet, in den kom-
menden vier Jahren die Preise
nur in Hôhe der Inflationsrate
anzuheben.

Neben Belgien baut Bofferding
seine Prâsen z auch in Lothringen
aus. Dort verfû6 die ,,Brasserie
nationale" mittlerweile tber 150
Verkaufspunkte. Im jahr 2006
war das ein Wachstum von 60
Prozent. Bofferding ist im ver-
gangenen Iahr bis nach NancY
iorÀedrunÉen. Bis 2010 will die
tvtalke ganz Lothringen abde-
cken.

Den deutschen Markt Peile
man nicht an, da es dort bereits
zu viele Bierbrauer gibt und die
Preise sehr niedrig sind.

Auch auf dem Heimatmarkt
will Frédéric de Radiguès sich
nicht auf den Lorbeeren der Ver-
gangenheit ausruhen. In den ver-
gangenen Monaten kamen zwei
neuè Biersorten auf den Markt:
Battin Extra positioniert sich als
Konkurrenz zu Abtei-Bieren wie
Leffe und zieltauf. Gewohnheits-
biertrinker ab, wâhrend Battin
Fruitée sich eher an Gelegen-
heitstrinker wendet.
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